
Halaman Persembahan 

 

Alhamdulillah dengan rasa syukur kepada Allah SWT, saya dapat menyelesaikan karya 

ilmiah ini dan khusus saya persembahkan kepada : 

 Kedua orangtua saya Bapak Sukirna dan Ibu Pujiati yang selalu mendukung serta 

mendoakan ketiga anaknya.  

 Kedua adik saya Afifa Khairunnisa dan Muhammad Alif Fadilah yang selalu 

mendukung saya dan selalu menanyakan kapan selesai kuliah dan wisuda? 

Terimakasih banyak. 

 Keluarga besar saya di manapun berada yang selalu nanya kapan wisuda, terimakasih 

atas doa dan dukungannya. 

 Teruntuk teman-teman saya “Kewers Cemara Family”, Minoz, Dela, Yayas, Firly, 

Armun, Agung, dan Rehan yang selalu nanya skripsi sampai mana? udah bab berapa? 

Tapi salalu bersedia meluangkan waktunya untuk melepas penat bersama di ruang 

karaoke. Walaupun ujung-ujungnya nyanyi dengan 3 genre yang berbeda. 

 Teruntuk Bapak Setya Novanto, terimakasih telah menjadi sosok fenomenal yang 

menggugah kekreatifan netizen Indonesia sehingga menginspirasi saya untuk 

menjadikannya bahan penelitian skripsi. 

 Teruntuk BIGBANG dan iKON dengan lagu-lagunya swagnya, yang sudah menjadi 

pengisi original soundtrack penelitian saya dan pembangkit mood saya .  



 

Motto 

 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, sesungguhnya 

kesungguhan tersebut untuk kebaikan dirinya sendiri” 

 

( Q.S. Al Ankabut: 6 ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Kata Pengantar 

 

Assalammualaikum Wr. Wb 

 Segala puji syukur kehadirat Allah SWT atas nikmat dan limpahan karunia-Nya, tidak 

lupa sholawat serta salam selalu terlimpahkan kepada Nabi Besar Muhammad SAW yang 

menuntun kepada jalan kebenaran. Alhamdulillah atas izin Allah SWT, peneliti dapat 

menyelesaikan skripsi dengan judul “Persepsi Pengguna Media Sosial Twitter terhadap 

Penggunaan Tanda Pagar #ThePowerofSetyaNovanto”dengan tujuan untuk memperoleh 

gelar sarjana strata 1 di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Jurusan Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Peneliti menyadari bahwa dalam penelitian skripsi 

ini masih banyak kekurangan, oleh karena itu kritik dan saran diperlukan dalam menciptakan 

proses pembelajaran bagi peneliti. Peneliti menyadari bahwa dalam menulis skripsi ini tidak 

berjalan dengan lancar tanpa adanya bantuan dari berbagai pihak, dengan segala kerendahan 

peneliti ucapkan banyak terimakasih kepada : 

1. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP., M.Sc. selaku Ketua Jurusan Ilmu 

Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

2. Ibu Sovia Sitta Sari, S.IP., M.Si. selaku Sekretaris Jurusan Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Bapak Zuhdan Azis, S.IP., S.Sn., M.Sn. selaku dosen pembimbing yang selalu sabar 

dan membimbing peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini hingga tuntas. 

4. Ibu Dr. Suciati, S.Sos., M.Si. dan Sovia Sitta Sari, S.IP., M.Si. selaku dosen penguji, 

terimakasih atas kesediaannya untuk menjadi dosen penguji yang memberikan 

masukan bagi peneliti agar menjadi lebih baik lagi. 
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