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ABSTRAK 

 
 

Konsentrasi Public Relations 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Inna Restuna (20110530005) 

Dengan Judul Skripsi :“Tingkat Persaingan Radio di Yogyakarta Dalam 

Mendapatkan Iklan”(Analisis Teori Niche Pada Radio Geronimo dan 

Swaragama Dalam Tingkat Persaingan Mendapatkan Iklan Bulan Juli – 

September 2014) 

Tahun Skripsi : 2014 + 169 Hal + 28 Tabel + 4 Gambar + 6 Bagan 

Daftar Kepustakaan : 16 Buku + 1 Jurnal + 2 Web 

 

Penelitian persaingan pada kedua media massa radio yaitu Radio Geronimo 

dan Swaragama dilakukan karena kedua media mempunyai karakteristik yang 

sama pada jam siar, positioning sex, dan target pendengar yang telah menjadi 

Top Brand radio di kota Yogyakarta. Media mempunyai sumber daya sebagai 

penunjang kehidupannya, salah satunya adalah iklan, semakin banyak media 

maka semakin ketat persaingan diantara media tersebut. Jika media 

mempunyai karakteristik sama, maka persaingan untuk mendapatkan iklan 

semakin ketat dan menarik. Pada penelitian ini, peneliti menggunakan Teori 

Niche, teori ini digunakan untuk mengetahui seberapa besar persaingan 

diantara kedua media atau lebih dari dua media. Di dalam perhitungan teori 

ini, untuk mengukurnya menggunakan dua teknik perhitungan yaitu Niche 

Breadth dan Niche Overlap. Niche Breadth untuk mengetahui seberapa besar 

ketergantungan media terhadap iklan dan Niche Overlap untuk mengetahui 

seberapa besar tingkat persaingan diantara kedua media. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif kuantitatif. Metode deskriptif adalah suatu 

metode dalam meneliti status kelompok manusia, suatu objek, suatu set 

kondisi, suatu sistem pemikiran, ataupun suatu kelas peristiwa pada masa 

sekarang. Dari data yang didapatkan selama tiga bulan, maka didapatkan data 

kedua Radio Geronimo dan Swaragama dengan Niche Breadthnya berada 

pada kategori spesialis. Pada perhitungan Niche Overlap, maka didapatkan 

hasil persaingan kedua radio ini sangat ketat. Maka dengan menggunakan teori 

ini kita dapat mengetahui hasil persaingan kedua media massa tersebut. 

 

Kata Kunci: Persaingan Media, Deskriptif Kuantitatif, Teori Niche. 
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ABSTRACT 

 
 

University of Muhammadiyah Yogyakarta 

Faculty of Social and Politic Science 

Department of Communication Science 

Public Relations 

Inna restuna (20110530005) 

Competition Level of Radio Station in Yogyakarta to Getting Ads "(Niche 

Theory Analysis On Radio Geronimo and Swaragama in the Level of 

Competition to Getting Ads from July - September 2014)” 

Batch : 2014 + 169 Pages + 28 tables + 4 Pictures + 6 Charts 

Bibliography : 16 Books + 1 Journal + 2 Internet Souces 

 

Research of competition on both mass media, namely radio Radio Geronimo 

and Swaragama is done because both media have the same characteristics in 

broadcasting hours, sex positioning, and target of audience that has become 

the Top Brand Radio in Yogyakarta. Media has the resources as supporting 

life, one of them is ads. The more the media, the more rigorous competition 

among them. If two media have the same characteristics, the competition to 

get ads is getting tougher and attractive. In this study, researcher used the 

Niche theory, this theory is used to determine how much the competition 

between two or more media. In the calculation of this theory, it used two 

techniques to measure it, namely Niche Breadth and Niche Overlap 

calculation. Niche Breadth is used to determine how much a media 

dependence on ads and Niche Overlap to know how big the the competition 

between two media. This research uses descriptive quantitative method. 

Descriptive method is a method to research the status of human groups, an 

object, a set of conditions, a system of thought, or a class of events in the 

present. From the data obtained for three months, then obtained that both 

Radio Geronimo and Swaragama with Niche Breadth is in the specialist 

category. At Niche Overlap calculation, it showed that the competition 

between both of the radio stations is very tight. So by using this theory we can 

know the results of the competition between both the mass media. 
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