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Penelitian ini tentang pergeseran feminitas perempuan dari masa Orde Baru (1989),
masa transisi Orde Baru ke Reformasi (1995) dan masa pasca Orde Baru (2014).
Iklan Citra yang diteliti ini menggambarkan bagaimana perempuan di konstruksi
pada masanya. Mulai dari perempuan yang hanya berurusan dengan ranah domestik
dan dianggap tidak pantas untuk melakukan pekerjaan laki- laki. Kemudian pada
masa transisi, perempuan mulai menampakkan diri di hadapan publik dengan bekerja
seperti laki- laki. Akan tetapi, pada masa transisi perempuan juga diharuskan bekerja
di ranah domestik. Pada masa pasca Orde Baru, perempuan sangat berani tampil di
hadapan publik dan laki- laki pada masa pasca Orde Baru mengakui bahwa

perempuan mampu melakukan pekerjaan laki- laki sehingga menjadikan perempuan
setara dengan laki- laki.

Metode penelitian ini menggunakan metode semiotika Roland Barthes dengan
melihat tanda- tanda yang terdapat dalam iklan Citra yang diteliti dengan menitik

beratkan pada aspek denotatif dan konotatif yang kemudian menghasilkan mitos yang
dipercaya oleh masyarakat.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa adanya pergeseran feminitas perempuan
dalam iklan Citra pada masa Orde Baru (1989), masa transisi Orde Baru ke
Reformasi (1995) dan masa pasca Orde Baru (2014). Pergeseran yang terjadi dalam

iklan Citra sangat kuat karena pengaruh dari budaya yang terjadi di Indonesia, politik
serta kekuasaan yang berbeda.

Kata kunci : Semiotika, Feminitas, Perempuan, Periodisasi
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This study on female femininity shift of the New Order (1989), a transition period
New Order to Reformation (1995) and the post-New Order (2014). Advertisement
image that this study illustrates how women in construction at the time. Ranging from
women who only deal with domestic sphere and is considered inappropriate to do the
work of men. Then in the transition period, women began appearing in public with
work as men. However, during the transition period women are also forced to work in
the domestic sphere. In the post-New Order era, women are able to appear in public
and men in the post New Order recognizes that women are capable of doing the job

that men make women equal to men.

This research method using the method of semiotic Roland Barthes to see the signs
contained in the advertisement image studied by focusing on the denotative and
connotative aspects which then generates a myth that is trusted by society.

Results from this study indicate that a shift femininity image of women in advertising
in the New Order (1989), a transition period New Order to Reformation (1995) and
the post-New Order (2014). The shift in advertising image is very strong because of
the influence of cultures that occurred in Indonesia, politics and power are different.

Keywords: Semiotics, Femininity, Women, Periodization




