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\ dunia nyata, dunia maya. Salute!

And The one and only YESYESYOL.
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ORIGIN MERCH merupakan perusahaan yang bergerak dalam bisnis
perancangan, produksi, dan penjualan pakaian secara mandiri. Didirikan tahun
2010 di Yogyakarta, ORIGIN MERCH menyasar kalangan muda. Perusahaan ini
melihat kalangan muda di lingkungan musik underground Yogyakarta sangat
berpotensi untuk dijadikan basis pasar yang kuat, yang kemudian dapat menjadi
landasan menuju ke lingkungan pasar lebih luas. Pertanyaannya kemudian metode
apakah yang tepat untuk meningkatkan penjualan produk? Ditambah dengan fakta
bahwa ORIGIN MERCH memiliki banyak kompetitor di bidang yang sama, maka
perlu dipikirkan stategi promosi yang tepat untuk meningkatkan daya jual.
Mensiasati tantangan ini ORIGIN MERCH melakukan terobosan yang dinilai
sebagai strategi efektif, yakni endorse band. Strategi ini dilakukan dalam rangka
menciptakan dan meningkatkan awarness supaya ORIGIN MERCH dikenal oleh
kalangan khalayak luas.

Penelitian ini berusaha menganalisis strategi promosi endorse band yang
dilakukan oleh ORIGIN MERCH untuk menciptakan awarness. Jenis penelitian
yang digunakan adalah penelitian deskriptif dengan jenis data kualitatif, sehingga
dalam penelitian ini peneliti tidak mencari maupun menguji hipotesis. Tujuan
peneliti adalah mengevaluasi strategi promosi ORIGIN MERCH untuk
menciptakan awarness melalui strategi endorse band. Sumber dari penelitan
berasal dari pemilik, karyawan, dan pengunjung di toko ORIGIN MERCH. Dalam
penelitian ini teknik pengumpulan data diperoleh melalui wawancara, arsip, dan
studi pustaka. .

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa dalam pelaksanaan strategi
promosi endorse band ORIGIN MERCH melakukan tiga tahapan yaitu:
perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi. Mulai dari merencanakan band apa yang
akan di jadikan endoser, pelaksaanaan kontrak kerja sebagai endorser hingga
evaluasi mengenai efektif tidaknya strategi endoser band,

Sampai saat ini strategi promosi ini yang dilakukan dirasa cukup berhasil.
Ini diketahui dari indikator meningkatnya jumlah pengunjung sekaligus pelanggan
setiap bulannya. Meskipun demikian ORIGIN MERCH masih perlu
meningkatkan dan mengembangkan strategi endorse band yang dilakukannya.

Kata kunci Stategi Promosi, Endorse Band, Awarness, ORIGIN MERCH
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ORIGIN MERCH is a company specializing in the business of
independent apparel design, production and marketing. Established in 2010 in
Yogyakarta, ORIGIN MERCH market for the young generation. The company
observes that young generation in Yogyakarta underground music scene is a

~ potentially strong market base, which later can be a foundation to gain wider

market. The question then, what is the right method to increase product sales? In
addition to the fact that ORIGIN MERCH has many competitors in the same field,
an appropriate strategy formulation is needed to increase marketability. Facing
this challenge, ORIGIN MERCH took a breakthrough considered as an effective
strategy, which is band endorsement. This strategy is taken in order to create and
increase public awareness of ORIGIN MERCH.

This research analyzes the band endorsement promotion strategy carried
out by ORIGIN MERCH in creating awareness. This is a descriptive research with
qualitative data, the researcher does not seek or test any hypothesis. The
researcher aims to evaluate ORIGIN MERCH promotion strategy in creating
awareness through band endorsement. Sources for this research is from the owner,
staffs and visitors of ORIGIN MERCH distro shop. This research collects data
through interviews, archives and literature review.

The result of this research shows that band endorsement as part of
ORIGIN MERCH promotion strategy is carried out in 3 phases: planning,
implementation and evaluation. It begins by planning what band will be the
endorser, endorser work contract implementation, to the evaluation of the
effectivity of band endorsement strategy.

Until now this promotion strategy is considered to be successful. This is
indicated by the increasing number of shop visitors and costumers each month.
Nevertheles, ORIGIN MERCH still needs to improve and develop the band
endorsement strategy it applies.

Key words: Promotion Strategy, Band Endorsement, Awareness, ORIGIN
MERCH
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