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MOTTO 

 

“Sesungguhnya setelah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 

selesai (Dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang 

lain, dan hanya kepada Tuhan-Mu lah hendaknya kamu berharap” (QS. Alam 

Nasyrah : 6-8). 

 

“Jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolongmu dan sesungguhnya yang 

demikian itu berat, kecuali bagi orang-orang yang khusu’”  

(QS. Al-Baqarah:45). 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah Maha mengetahui apa 

yang kamu kerjakan” (QS. Al Mujadilah : 11). 

 

“Ilmu itu lebih baik dari pada harta. Ilmu itu menjagamu sedangkan kamu 

menjaga harta. Ilmu itu hakim sedangkan harta dikenai hukum. Harta bisa 

berkurang karena digunakan, sedangkan ilmu akan bertambah bila digunakan. 

(Ali Bin Abu Thalib).”  
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