BAB VI

SIMPULAN, SARAN DAN KETERBATASAN PENELITIAN

A. Simpulan
Berdasarkan hasil analisis pada bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan
bahwa:

1. Faktor agama berpengaruh positif terhadap tingkat preferensi mahasiswa
IImu Ekonomi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta pada perbankan
syariah.

2. Faktor biaya berpengaruh negatif tapi tidak signifikan terhadap tingkat
preferensi  mahasiswa Ilmu Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta pada perbankan syariah.

3. faktor manfaat berpengaruh positif tapi tidak signifikan terhadap tingkat
preferensi  mahasiswa Ilmu Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta pada perbankan syariah.

4. Faktor fasilitas berpengaruh positif terhadap tingkat preferensi mahasiswa
IImu Ekonomi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta pada perbankan
syariah.

5. Faktor pengetahuan berpengaruh positif terhadap tingkat preferensi
mahasiswa llmu Ekonomi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta pada

perbankan syariah.
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B. Saran

1. Berdasarkan hasil analisis deskriptif yang menunjukkan bahwa tingkat
preferensi mahasiswa terhadap perbankan syariah termasuk dalam kategori
cukup tinggi, maka diperlukan strategi marketing yang handal, untuk
memperkenalkan produk-produk bank syariah kepada mahasiswa sehingga
mahasiswa mengetahui dan memilih bank syariah dalam melakukan jasa
keuangan.

2. Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan menambah sampel dari
masyarakat luas, sehingga dapat digeneralisasikan lebih luas lagi, bukan
hanya di mahasiswa.

3. Bagi program studi llmu Ekonomi, diharapkan hasil penelitian ini menjadi
bahan evaluasi bagi peningkatan pengetahuan mahasiswa ilmu ekonomi

mengenai perbankan syariah.

C. Keterbatasan Penelitian
1. Penelitian ini hanya menggunakan sampel mahasiswa Iimu Ekonomi dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, sehingga hasilnya akan
berbeda bila di terapkan pada sampel yang lain.
2. Penelitian ini hanya menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpul data,
sehingga dimungkinkan adanya bias karena ketidakpahaman responden

dengan kalimat pernyataan di dalam kuesioner.



