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MOTTO

Dan (ingatlah) ketika Tuhan-mu Me-maklumkan, “Sesungguhnya jika kamu
bersyukur, niscaya Aku akan menambah (nikmat) kepadamu, tetapi jika kamu

mengingkari (nikmat-Ku), maka pasti azab-Ku sangat berat”. ((JS. Ibrahim: 7)

“Alloh tidak akan membebani seseorang melainkan dengan kesanggupannya”.

(QS. Al-Bagoroh: 286)
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