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MOTTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Hai orang-orang yang beriman apabila dikatakan kepadamu : 

“berlapang-lapanglah kamu dalam majelis”, maka lapangkanlah. 

Niscaya Allah akan memberi kelapangan untukmu. Dan apabila 

dikatakan:”Berdirilah kamu”, maka berdirilah, niscaya Allah akan 

meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah maha 

mengetahui apa yang kamu kerjakan. 

 

(QS. AL-MUJADALAH,58:110) 
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Persiapkan hari ini untuk keingian hari esok 
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