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MOTTO  

 

“Keep your feet on the ground, when heads in the clouds” 

 

“Kekayaan dan kebahagiaan sejati ada di dalam rasa syukur.” 

–Mama 

 
“Hidup adalah tantangan dan perjuangan yang harus dihadapi dan dimenangkan.” 

–Mama 

“Wala tayasuw man rukhillah.” Dan janganlah kamu menyerah dalam 

mendapat nikmat Tuhan. 
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