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Segala puji bagi Allah SWT atas segala limpahan rahmat, rezeki, karunia dan
keberkahan-Nya sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi ini. Sholawat serta salam
semoga selalu tercurahkan kepada Nabi Muhammad SAW, yang telah membawa peradaban
manusia menjadi lebih baik seperti sekarang ini. Alhamdulillah, ucapan rasa syukur penulis
haturkan karena sudah menyelesaikan tugas akhir skripsi dengan judul “Representasi
Identitas dalam Media Sosial (Analisis Semiotika Identitas Presiden Joko Widodo
dalam Video Blog (Vleg) Kaesang Pilok #3, 4, dan 22 di YouTube)”.

Skripsi ini ditulis guna memenuhi persyaratan tugas akhir sebagai mahasiswi Prodi
Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Skripsi ini disusun sebagaimana
mestinya sebuah tugas yang akan dipertanggungjawabkan isi dan hasil penelitiannya. Skripsi
ini pun menjadi bukti bahwa penulis mampu menyelesaikan tugas akhir masa perkuliahan,
skripsi ini penulis persembahkan kepada kedua orang tua penulis yang telah mendidik dan
memberikan support, baik secara moral dan materil semasa kuliah.

Bagi penulis, skripsi ini akan menjadi bekal awal untuk memulai karir di bidang
media maupun yang lainnya. Harapannya dengan adanya skripsi ini dapat dijadikan sumber
referensi penelitian lainnya dan dapat bermanfaat bagi siapa saja yang membaca dan
membutuhkannya. Banyak hambatan yang penulis rasakan dalam menyelesaikan skripsi ini,
seperti terlalu kurang memahami terkait analisis yang digunakan, objek (Vlog, YouTube)
penelitian yang baru dan susah menemukan referensi yang sesuai, serta sosok Joko Widodo
sebagai kunci penelitian penulis sangat pintar dalam membangun pencitraan melalui media.

Identitas yang dibentuk Joko Widodo terlihat sederhana dan merakyat sehingga cukup
sulit untuk mencari celah dalam memahami makna politik Joko Widodo. Apalagi media

YouTube (Vlog) yang digunakan Joko Widodo dalam membentuk identitas dan citra



politiknya merupkan media baru yang banyak di akses oleh anak muda. Sehingga setiap
pencitraan yang dibangun oleh Joko Widodo mendapat dukungan kalangan anak muda yang
terkesan menjadi sosok pemimpin kekinian. Namun hal ini memperperjelas niat Joko Widodo
untuk mencari dukungan kaum muda dalam menunjang karir politiknya di kemdian hari.
Joko Widodo sangat mengetahui peran anak muda dalam karir politik di Indonesia saat ini
sangatlah penting.

Analisis yang dilakukan oleh penulis ini akan mengangkat sebuah isu baru yang
dibentuk oleh pelaku politik dalam media sosial (YouTube). Penulis ingin menyadarkan
kepada masyarakat bahwa sebagai pengguna aktif dalam media sosial hendaknya lebih
cermat dan Kritis terhadap terhadap kehadiran tokok politik dalam media khususnya media
sosial. Karena pada dasarnya, media yang digunakan oleh pelaku politik biasanya digunakan
untuk muatan dan kepentingan politik dari golongannya saja. Penulis ingin mengajak
masyarakat untuk mengamati pesan apa yang disampaikan oleh pelaku politik tersebut,
apakah pesan tersebut memang objektif dalam menyampaikan beritanya atau hanya

pencitraan semata.

Dalam penulisan skripsi ini, penulis sangat berterima kasih kepada para pembuat buku
tentang komunikasi politik, komunikasi budaya serta buku-buku yang mengajarkan penulis
untuk berfikir kritis dalam memahami tanda-tanda tersembunyi yang dibentuk oleh media
sehingga sudah membuka pikiran dan membantu penulis untuk menyelesaikan skripsi ini.
Penulis tentu sadar bahwa dalam penelitian ini terbilang belum cukup sempurna karena
penulis masih dalam proses belajar membuat skripsi. Banyak kekurangan dan kesalahan
dalam mengetik serta mengutip dalam kepenulisan ini. Selama penulis menyusun skripsi ini,
tentunya ribuan terima kasih kepada siapa saja yang membantu penulis dalam proses

pembuatan skripsi ini, tentunya banyak sekali pihak yang turut membantu sehingga sukit
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