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Motto

“Dan sebaik baik manusia adalah manusia yang bermanfaat bagi

manusia” (HR. Tabrani dan Daruquthni)

“Apa guna punya ilmu tinggi kalau hanya untuk mengibuli, apa guna

banyak baca buku kalau mulut kau bungkam melulu” (Whiji Tukul)

“Jangan khawatir ketika anda diacuhkan, tapi berjuanglah untuk layak

dikenal” (Abraham Lincoln)

“Lebih baik mati berjuang demi kebebasan daripada menjadi tahanan

sehari-hari dalam hidup anda” (Bob Marley)

“Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi

tantangan, dan saya percaya pada diri saya sendiri” (Muhammad Ali)
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karunianya. Dengan kerendahan hati, skripsi ini saya persembahkan kepada Ayah,
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semangat, serta doa yang begitu besar untuk penyelesaian skripsi ini. Almameterku
yang saya banggakan yang telah membantu dalam proses penyelesaian skripsi ini.
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