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KATA PENGANTAR 

 

 Penulisan skripsi ini merupakan penelitian yang memaparkan hasil analisis 

isi iklan jasa dalam surat kabar harian Suara Merdeka edisi Agustus 2016. 

Perhatian dalam skripsi ini hanya sekedar untuk mengetahui kecenderungan 

pelanggaran sesuai Etika Pariwara Indonesia tanpa lebih mengetahui isi lebih 

dalam.  

 Seperti yang kita ketahui. Iklan baris, apalagi sesuatu yang berkaitan dengan 

jasa selalu jauh dari anggapan konsumen. Dalam skripsi ini, iklan baris dan surat 

kabar harian Suara Merdeka menjadi latar penelitian bagi penulis. Meskipun jauh 

dari perhatian pembaca, iklan baris menjadi media iklan yang masih sangat 

diminati bagi pengiklan mengingat biaya murah. Dalam prakteknya pelanggaran – 

pelanggaran iklan baris yang tidak sesuai Etika Pariwara Indonesia rentan 

ditemukan pelanggaran mengingat terbatasnya kata – kata yang dibatasi kolom 

kolom mengakibatkan penggunaan kata – kata tertentu jadi alternatif untuk 

meyakinkan konsumen secara irasional.  

 Skripsi ini terdiri dari 4 bab, dalam bab I membahas mengenai beberapa sub 

bab diantaranya, latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, 

manfaat penelitian, kerangka teori, definisi konseptual, definisi operasional dan 

metode penelitian.  

 Bab II mengenai subjek penelitian dengan membahas perkembangan Suara 

Merdeka dari awal berdiri bebagai pers di era kemerdekaan hingga sekarang yang 

sudah mulai merambah ke era digital. 
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 Bab III mengenai hasil penelitian yang terdiri dari berbagai langkah 

diantaranya penhitungan objektivitas iklan, sajian data antar koder, uji reliabilitas, 

analisis setiap pasal dan analisis penyebab pelangaran. 

 Bab IV mengenai kesimpulan dan saran penyebab kemunculan pelanggaran 

yang terjadi secara berulang – ulang. 

 Banyaknya literatur baik dalam bentuk artikel, portal berita, hingga jurnal 

mengenai analisis pelanggaran etika pariwara dengan objek maupun subjek yang 

berbeda – beda, meskipun pada kenyataannya agak sulit bagi pengiklan untuk 

tidak mengunakan kata – kata tertentu. Setidaknya dengan keoptimisan penulis, 

pembaca menjadi lebih selektif memilih iklan. Dengan penuh harap apabila 

pembaca selektif, pengiklan akan mencari cara lain dalam beriklan. Mudah – 

mudahan dengan menunculkan rasionalitas produk maupun jasa yang ditawarkan.  

 

 

Yogyakarta, 18 Januari 2017 

Penulis  
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