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MOTTO

“Hidup bisa dikatakan seperti DOTA, suatu saat kamu membutuhkan support dan suatu saat
kamu juga akan memberikan support”
[Steam id : isyamurtafi]

“Kapan seseorang akan mati? Saat dia terkena tembakan? TIDAK! Saat dia terkena penyakit
mematikan? TIDAK! Saat dia meminum sup dari jamur beracun? JUGA TIDAK!
SESEORANG AKAN MATI APABILA DIA TELAH DILUPAKAN”
[Dr.Hiluluk]

"Keajaiban hanya akan datang pada mereka yang memiliki keinginan untuk mendapatkannya"
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“Rasa sakit itu justru datang dari hati yang tak mampu mengikuti rasa kemanusiaan dan
keadilan”
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Penyayang”

[QS. Al-Baqarah/2 : 245]
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